51-wr KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu/modutu: Branding i strategie marketingowe

Nazwa angielska: Branding and marketing strategies

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna o profile
Kierunek studiow: produkcja medialna z elementami dziennikarstwa
radiowo-telewizyjnego

Poziom studiow: Stacjonarne, I-go stopnia — licencjackie,

Profil studiow Praktyczny

Karkonoska Panstwowa Szkota Wyzsza w Jeleniej
Gorze, Wydziat Nauk Humanistycznych i
Spotecznych, Zaktad Dziennikarstwa i Komunikacji
Spotecznej

Jednostka prowadzaca:

Prowadzacy przedmiot: dr Jerzy Widerski

I Formy zajeé, liczba godzin

*
Semestr W C L WR Inne Lacznie E(SjT
5 - 15 15 1
IT Cel przedmiotu
C1 - student zna narzedzia stuzagce do budowania marki 1 tworzenia strategii

marketingowych

C2 - student potrafi zastosowac narzedzia do budowania marki i stworzy¢ strategie
marketingowa

C3 - student rozumie znaczenie marki na rynku

IIT Wymagania wstepne w kategoriach wiedzy, umiejetnosci i innych
kompetencji:

Podstawowa wiedza z zakresu marketingu

IV Oczekiwane efekty uczenia si¢

EU1 Student potrafi wymieni¢ i opisa¢ podstawowe pojgcia oraz innowacyjne
koncepcje 1 metody marketingowe

EU2 Student potrafi zaprojektowac zalozenia innowacyjnej strategii marketingowe;j
dla obiektu rynkowego (przedsigbiorstwo, marka) w wybranej sytuacji




problemowe;j

EU3 Student jest przygotowany do pracy indywidualnej i zespotowej, umie ja

zaplanowa¢ 1 zrealizowaé¢ zadania z zakresu budowania marki a takze

przedstawi¢ efekty pracy nad projektem

V TreSci programowe:

F . Liczba
orma zajeC: warsztat godzin
Nowoczesne koncepcje marketingowe: m. partnerski, m. wartosci, m.
Ew. 1 sensoryczny, neuromarketing, m. doswiadczen, guerilla marketing itd. 5
W Marketing w mediach spotecznosciowych. Marketing spoleczny. Inne
koncepcje i dziatania marketingowe
Co to jest branding? Znane marki - przeglad, studium przypadku. Marka
Cw.2 jako nos$nik cech i warto$ci. Budowanie rozpoznawalnosci. 2
Przekazywanie informacji o marce.
Definicja marki, funkcje marki. Marka jako znak identyfikujacy produkt,
ustuge lub osobg i komunikat o korzysciach funkcjonalnych,
Cw. 3. materialnych, emocjonalnych. Angazowanie klientow w wybrane 2
dziatania marketingowe — zasady, sposoby, przyktady z praktyki
Narzgdzia kreowania marki - przeglad.
Cw. 4 Projektowanie marki. Praca zespolowa w grupach 3-4 osobowych. 2
. Opracowywanie planu strategii budowy marki. Praca zespotlowa w
Cw. 5-6 4
grupach 3-4 osobowych.
Cw. 6-7 Prezentacja prac. Dyskusja. Podsumowanie. 3
Suma godzin 60*
VI Narzedzia dydaktyczne
1. Teksty, fotografie, materiaty filmowe, prezentacja
) Urzadzenia interkomunikacyjne (tablica interaktywna, rzutnik multimedialny)
) oraz komputery.*
VII Metody dydaktyczne
1. Dyskusja
2. Studium przypadku
3. Projekt zespotowy
VIII Sposoby oceny (F — formujaca, P — podsumowujgca)
F Aktywnos$¢ na zajeciach - indywidualne opracowanie studium przypadku 1

prezentacja na zaj¢ciach




P Projekt zaliczeniowy - projekt tworzenia marki i koncepcja strategii
marketingowej dla wybranego przedsigbiorstwa, produktu, ustugi
IX Obciazenie praca studenta
Laczna i Srednia liczba
Forma aktywnosci godzin na zrealizowanie
aktywnosci
Godziny kontaktowe z nauczycielem (w trakcie zajec) 15
Godziny kontaktowe z nauczycielem (w trakcie konsultacji, 6
srednio na studenta)
Przygotowanie si¢ do zajec 4
Przygotowanie indywidualnego opracowania studium 5
przypadku*
SUMA 30
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS DLA 1

PRZEDMIOTU

X Literatura podstawowa i uzupelniajaca

Literatura podstawowa:

1. Kotler Ph, Marketing. Podrecznik europejski: PWE, Warszawa 2002

2. Kotler Ph., Kartajaya H., Setiawan 1., Marketing 3.0. Dobry produkt? Zadowolony
Klient? Spetniony cztowiek?, MT Business Sp. Z o0.0., Warszawa 2010.

3. Tarczydlo B., Metodyka ksztattowania wizerunku marki, Rozprawy. Monografie nr 298,
Wydawnictwa AGH, Krakow 2013.

Literatura uzupelniajaca:

1. Podstawy marketingu, pr. zb. pod red. Anny Czubaty, PWE, Warszawa 2012.

4. Marketing. Koncepcja skutecznych dziatan, praca zb. pod red. Lechostawa Garbarskiego,
PWE, Warszawa 2011.

5. Hulten B., Broweus N., Van Dijk M., Marketing sensoryczny, Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne, Warszawa 2011

XI TABLICA POWIAZAN EFEKTOW PRZEDMIOTOWYCH I KIERUNKOWYCH Z CELAMI
PRZEDMIOTU W ODNIESIENIU DO METOD ICH WERYFIKACJI

Odniesienie danego 2 Narzedzi
Efekty efektu do efektow rZS(‘;llfliO ¢ rgifrzow a dM(;:;:tlyc Sposob
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EU2 13, C2, |Wrl-7 1,2 1,2,3 F,P
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15,
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K K02, K_KO07,

EU3 K Ul5

C3, Wr 1-7 1,2 1,2,3 F,P

XII ZASADY WERYFIKACJI OCZEKIWANYCH EFEKTOW KSZTALCENIA

Zasady weryfikacji efektow ksztatcenia prowadzacy podaje na pierwszych zajeciach.

XIII DODATKOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE




